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Rezumat

Relatia dintre lexicul specializat si cel comun poate aparea adeseori dicotomica in
incercarea de a delimita in mod clar cele doua categorii de lexic, insd ele coexista in
textele specializate. Terminologia sociologica beneficiaza de o larga difuzare, de unde
rezultd o relatie usor ,,relaxata” intre cele doua tipologii lexicale.

The relation between specialized language and common language may often appear as
dichotomic while trying to make a clear distinction between the two types of language, but
they do coexist in specialized texts. The sociological terminology is defined by a high

propagation level, so the relation between the two lexical categories is slightly “relaxed”.

Cuvinte cheie

terminologie, sociologie, stiinte sociale / terminology, sociology, humanities.

Terminologia este perceputd drept ,,/imba (limbaj) specializat(i) sau un
subsistem lingvistic care utilizeaza o terminologie si alte mijloace lingvistice sau
nelingyvistice, pentru a realiza o comunicare de specialitate non-ambigua, cu functia
majora de a transmite cunostinte intr-un domeniu particular de activitate
profesionala” (DSL 2005: 535).

Lexicul comun include ,cuvintele care asigura intelegerea si
intersubiectivitatea dintre vorbitori la nivelul limbii comune” (Bidu-Vranceanu
2007: 15). In dictionarele de uz general se regisesc componente ale acestui
lexic comun, insa si elemente de lexic specializat, intrucat nu poate fi neglijata
preocuparea clasei de vorbitori medii pentru terminologiile caracteristice
anumitor domenii de activitate. Potrivit acestei tendinte, se delimiteaza doua
subramuri ale lexicului specializat: termenii difuzati extensiv — care se
adreseazd si publicului larg — si termenii strict specializati — care prezinta
interes pentru anumite categorii profesionale (M.T. Cabré in Bidu-Vranceanu
2007: 16). In consecintd, rezultd doud tipuri in definirea unitatilor lexicale
speciale integrate in ,,trunchiul comun”:

- definitiile lexicografice — optimizeaza si faciliteaza accesul (fie el temporar ori
izolat) vorbitorilor generali la unitatile lingvistice din anumite domenii de pregatire
profesionala;
- definitiile terminologice — sunt create pentru specialisi si utilizeaza un metalimbaj
in consecinta.

Metoda de analizd preia perspectiva paradigmatica aplicatd in lexicul

comun (LC), care presupune urmadtoarele aspecte: examinarea definitiei
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lexicografice, din care rezulta trdsaturile relevante pentru sens in relatie cu alte
unitati dintr-o clasé lexico-semantica, urmata de examinarea semnificatiei in cadrul
relatiilor semantice specifice — polisemia, sinonimia, antonimia, hiponimia si
campurile lexico-semantice. Perspectiva sintagmaticd plaseaza in centrul atentiei
contextul si rolul acestuia in stabilirea sensului.

La nivelul lexicului specializat (LS), in plus fatd de cele enuntate
anterior, este interesanta si se poate dovedi utild in cazul unei analize sincronice
studierea raportului dintre definitiile lexicografice si terminologice in cazul
termenilor din trunchiul comun, intrucat gradele diferite de specializare ale
definitiilor conduc la aspecte usor diferite sau variate. Uneori se constata si o
apropiere suficient de mare intre cele doud tipuri de definitii cauzata de faptul
ca lexicografii, in Incercarea de a se apropia de sensul exact al termenului,
urmaresc cu atentie sporitd elementele semantice de bazd prezente 1In
dictionarele specializate. In aceasti situatie, ne putem confrunta cu un caz unde
diferentele semantice dintre cele doua tipuri de definitii sa fie minime sau chiar
inexistente.

Din perspectiva tipologiilor stiintifice, exista mai multe clasificari
realizate in istoria cunoasterii, dintre care precizam urmatoarele, in functie de
criteriile enuntate mai jos:

1. natura obiectului de studiu: stiinte fizice, stiinte biologice, stiinte sociale,
stiinte psihologice, stiinte matematice etc.;

2. gradul de obiectivitate al stiintei: stiinte rigide (tari, pure) si stiinte slabe;

3. gradul de implicare a subiectului in obiectul de studiu: stiinte exacte si
stiinte relativiste;

4. gradul de accesibilitate in privinta cunogstintelor transmise: stiinte opace si
stiinte accesibile (deschise).

5. gradul de interes al publicului larg pentru stiinta: stiinte cu difuzare si
stiinte fara difuzare.

Cu exceptia primei taxonomii, celelalte criterii genereaza clase dihotomice
ale tipurilor de stiinte. Sociologia — 1n ordinea in care au fost enumerate criteriile —
este consideratd o stiinta sociala, slaba, relativista, accesibila si cu difuzare.

Deschiderea pe care o manifestd sociologia este o consecintd a metodelor
si traditiilor preponderent calitative utilizate extralingvistic, in cercetarea specifica
domeniului, care presupun un control mai putin riguros, mai multe variabile si
acceptarea mai multor variante decat in cazul stiintelor exacte: metodologia de tip
,»also” — ,si... si...” (Schram si Steen in Schreier, coord. 2001: 36, t.a.) descrie
stiintele umaniste, pe cand cele exacte au o metodologie de tip ,,sau...sau...”, care
presupune un singur rezultat valabil in urma studiului.

Terminologia sociologici este o terminologie cu difuzare drept
consecinta a factorului extralingvistic. De aici rezultd tendinta de flexibilizare, de
continud actualizare a termenilor indeosebi in contexte de nivel inferior de
specializare si de metaforizare a limbajului sociologic. In prezenta lucrare vom
analiza masura 1n care terminologia sociologica reprezintd un punct de interes
pentru publicul eterogen ca specializare, consecintele acestei deschideri ce
caracterizeaza terminologia domeniului, gradul de rezistenta a nucleului semantic
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dur al termenilor raportat la fortele utilizdrii lor extinse in texte si contexte de
diferite niveluri, modul si directia de influentare a LS si LC:

“Chiar daca trecerea termenilor 1n alte tipuri de comunicare decat cea strict specializata este
insotitd de determinologizare in diferite grade, pastrarea unui nucleu semantic dur le
asigurd un sens specializat atunci cand variatia se pastreaza in limitele unui sens denotativ
[...]. Extinderea folosirii unor termeni In comunicarea obisnuitd, conditionatd contextual
poate ajunge la sensuri conotative, mai mult sau mai putin generalizate [...].” (Bidu-
Vranceanu 2012: 19)

Astfel, lexicul sociologic, utilizat in texte de niveluri inferioare de
specializare, poate primi noi elemente semantice valabile, initial, pentru o serie
limitata de contexte, fara consecinte asupra sensului prezent in textele sociologice.

Alte terminologii, considerate drept rigide sau exacte (conform criteriilor
2 si 3), de exemplu, nu beneficiaza de (acelasi grad de) difuzare terminologica ca
urmare a codului Inchis ce le caracterizeaza, a dificultatii manifestate de vorbitorii
obisnuiti in decodarea semanticd, dar mai ales in utilizarea unitatilor in contexte
eterogene ca nivel de specializare.

Totusi, aceasta se poate manifesta in cazuri izolate, iar termenul poate fi
explicat la un nivel prestiintific sau uzual (prin explicatii incadrate de paranteze in
textele scrise, de exemplu), in functie de nivelul la care se raporteaza contextul
comunicativ. Rezultatul este dificil de preconizat, iar demersul este unul riscant din
perspectiva socio-comunicativa, putind fi considerat un impediment, o metoda de a
face dintr-o situatie uzuald una dificila pentru receptorii fara cunostinte in
domeniul céruia i se subscrie termenul.

Cauzele difuzarii terminologice pot fi urmatoarele:

- tendinta de laicizare a stiintelor — Fig.1;
- tendinta de divulgare a stiintelor — Fig.2 (cf. Bidu-Vranceanu 2012: 19-20).

Prima tendintd provine de la vorbitorii nespecializati ca urmare a
interesului manifestat de acestia pentru unitatile de lexic specializat si are efecte
asupra cunoagsterii in situatiile de comunicare concrete. Cea de a doua tendinta
desemneaza o relatie inversa, initiata de catre specialisti si se adreseaza vorbitorilor
obisnuiti.

NESPECIALISTI | > SPECIALISTI

SOCIALIZARE/DEMOCRATIZARE/LAICIZARE
A CUNOSTINTELOR
Fig. 1. Laicizarea stiintifica

SPECIALISTI | > NESPECIALISTI

DIVULGARE/POPULARIZARE
STIINTIFICA

Fig. 2. Divulgarea stiintifica
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Dupa cum reiese si din cele doud grafice, difuzarea terminologica este
determinata in multe cazuri de interesul sporit al persoanelor neinitiate in domeniu
pentru anumite unitati lingvistice specializate, considerate initial ,,exotice” si
incarcate de o semantica aparte: ,,interesul vorbitorilor pentru lexicul specializat
este tot mai larg, complex si variat” (Bidu-Vranceanu 2007: 15). In alte cazuri insa,
specialistul este cel care determind extinderea utilizarii unor termeni, situatie in
care este cu adevdrat indicat sa utilizeze explicatii de natura perifrasticd sau care sa
includa relatii semantice edificatoare.

Efectele difuzarii terminologice pot fi:

1. generarea unui interes sporit al nespecialistilor pentru un domeniu
considerat anterior drept lipsit de perspectiva pentru persoanele respective;

2. generarea interesului nespecialistilor pentru un termen sau o serie de
termeni dintr-un domeniu ce pot fi utilizati In diverse contexte in scopurile pe
termen relativ scurt pe care doresc sa le atinga;

3. reactii negative din partea publicului neadecvat ce pot rezulta dintr-o
contextualizare opacd (greu decodabild) ori din lipsa informatiilor suplimentare
necesare decodarii semantice optime;

4. din perspectiva terminologicd, se pot inregistra cazuri in care apare
»determinologizarea In diferite grade” (Bidu-Vranceanu 2012: 19) sau eliminarea
unor componente semantice specifice unitatii;

5. crearea unor sensuri noi bazate pe anumite seme ale termenului
conform utilizarii $i normadrii initiale;

6. utilizarea termenilor in alte stiinte, situatie in care, de obicei, stiintele
tari sunt considerate ,,donator” pentru stiintele si terminologiile slabe;

7. reconsiderarea statutului stiintific sau al incadrarii in clasele de stiinte
pentru domeniile ale caror termeni sunt larg difuzati, de unde rezulta si aprecierile
globale negative rezultate in urma unui dinamism pregnant.

In societatea prezentd care tinde citre flexibilitate si dinamica, existd o
tendintd puternica de difuzare terminologicd manifestatd cu precédere la nivelul
comunicarii mass-media®’. Existd o cantitate mare de informatii la care este expus
un public eterogen ca domeniu si nivel de specializare, iar modul in care acestea
sunt prezentate reprezintd un indicator semnificativ pentru popularizare din
perspectiva profesionala, ce se rasfrange si la nivel lingvistic.

Consecintele asupra sensului specializat sunt diferite pentru fiecare situatie
in parte, variind de la pastrarea nucleului dur si a altor componente semantice pana
la respectarea unor componente periferice ale sensului initial al termenului.

In privinta terminologiei sociologice, putem afirma ci se defineste printr-
un caracter evolutiv mai evident 1n analiza perioadei din evolutia istorica, in care
modificirile sociale sunt mai profunde. In timp, ,s-a sedimentat” doar o parte
dintre unitatile propuse spre utilizare, dar apare si o serie extinsd de termeni-

¥V si terminologia economica (Museanu 2010a si b, 2011), terminologia de marketing si
marleting economic (Ciolaneanu 2010a si b, 2011a si b), terminologia marketingului politic
(Oancea Marin 2010, 2012) si terminologia informatica (Rizea 2010, 2011), terminologia
mediului (Ciohodaru 2010), terminologia comertului electronic (Coanca 2010, 2012).
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candidati din care ramén spre utilizare termenii proprii domeniului. Aceastd
dinamica pare a fi un proces continuu care deriva din aparitia recenta a sociologiei
ca stiintd (secolul al XIX-lea) si determind aspectul flexibil al unitatilor
terminologice.

Daca ne referim la tipologia terminologica ce le delimiteaza pe cele ,,tari”
(matematica, chimie etc.) de cele ,,slabe” (in general stiintele sociale), analizele
terminologice efectuate (si mentionate anterior) se dovedesc relevante pentru a
arata ca delimitarile nu pot fi stricte.

Terminologia sociologica prezinta diferente importante. Numai zonele de
interes pentru publicul larg au caracteristici ale unor terminologii ,,slabe”, cu
deschidere si circulatie mai larga.

Existd 1nsd destule paradigme riguros constituite din perspectiva
conceptual-semantica, precum cele din terminologiile ,,tari” (paradigma modurilor
de raportare a atitudinilor umane la realitatea sociald, paradigma metodelor
transversale de cercetare sociologica), termeni precum ETNOCENTRISM,
XENOCENTRISM, ANCHETA SOCIOLOGICA, SOCIOMETRIE,
SOCIOMATRICE, TEST SOCIOMETRIC fiind inaccesibili publicului larg, asa
cum reiese si din definitiile acestora:

ANCHETA SOCIOLOGICA - ,Metodi de cercetare ce incorporeaza tehnici, procedee si
instrumente interogative de culegere a informatiilor, specifice interviului si chestionarului
sociologic. A.s. are un caracter neexperimental, cu un grad relativ scazut de control al
cercetatorului asupra variabilelor analizate. Dezvoltatd mai ales incepind cu a doua
jumatate a secolului al XIX-lea, a.s. este inprezent foarte raspinditd. Obiectul sau de
abordare il constituie realitatea sociald, evenimente, fenomene si procese caracteristice,
precum si atitudinea oamenilor fatd de acestea, semnificatiile pe care ei li le atribuie, sfera
lor de aspiratii, interese, preocupari si comportamente din domeniile economic, demografic,
cultural, politic, optiunile preelectorale, activitatile de timp liber, opinia publica,
propaganda etc.... (DSOC 1998:35-36)

ETNOCENTRISM - ,Emiterea de judeciti de valoare asupra altor grupuri prin raportare
la valorile si normele propriului grup. In mod obisnuit, e. se manifesti ca asumare a
superioritatii propriei culturi si apreciere a altor culturi ca bune sau rele, nalte sau minore,
drepte sau gresite, in masura in care se aseamana sau se diferentiazd de cultura proprie. E.
opereaza cu expresii ca «popor ales», «natiune binecuvintatd», «rasd superioara»,
«adevarata credinta», «straini perfizi», «necredinciosi», «popoare inapoiate», «barbariy,
«salbatici». Majoritatea grupurilor din cadrul unei societati adopta atitudini e. Th. Caplow a
pus in evidentd cd numarul persoanelor care supraestimeaza grupul din care fac parte este
de opt mai mare decit numarul persoanelor care 1si subestimeaza propriul grup. E. este o
reactie umand universald intilnitd in toate societitile si in toate grupurile. Dar nu toti
oamenii sint la fel de e. Diferentele individuale au fost explicate prin variabilitatea
modelelor de personalitate. [...] (DSOC 1998: 219-220)/,,Tendinta de a judeca valorile
altor culturi, ale altor etnii in raport cu propria cultura, consideratd unic criteriu de apreciere
a adevdratelor valori.” (DEXI 2007: 678) +DEX 98

SOCIOMETRIE - ,(lat. socius, «fiinta sociald», «social», lat. metrum ,,masuratoare”). in
acceptiunea originard, indicatd prin insasi etimologia cuvintului, s. inseamna masurarea
fenomenelor sociale (prin intermediul metodelor statistice). in intelesul sdu uzual si actual
insa, s. desemneaza conceptia teoretica si sistemul metodologic creat si impus 1n sociologie
si psihosociologie de L J. Moreno, in jurul anilor 30, odatd cu aparitia lucrarii Who shall
survive?. Doctrina moreniand porneste de la o viziune psihologizantd asupra societatii, de
facturd bergsoniand, in centrul cdreia se afla notiunile de spontaneitate si creativitate pe
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baza carora este fundamentat un ansamblu de tehnici si procedee de diagnostic si de analiza
a relatiilor interpersonale din cadrul grupurilor mici. ... (DSOC 1998: 582-583) + TEST
SOCIOMETRIC (MDSOC)

SOCIOMETRIE -, (sociol.) Ansamblul procedeelor folosite pentru studierea cantitativa a
relatiilor interumane (in cadrul unor grupuri sociale mici).” (DEXI 2007: 1836)+DEX 98
TESTUL SOCIOMETRIC - ,,Scopul testului consta in aplicarea masurii la grupconceput
ca sistem de preferinte si respingeri spontane. Metoda folosita este relativ simpla: se cere
fiecarui subiect sd numeascd membrii grupului cu care ar dori s se asociezde intr-o
activitate sau situatie comune precum pe cei cu care n-ar dori sd se asocieze. Datele sint
trecute intr-o sociogrami, o hartd socioafectivd a grupului: relatiile interpersonale sint
reprezentate grafic, fiecare membru fiind simbolizat printr-un cerc sau un triunghi, fiecare
relatie printr-o trasaturd care uneste cercurile cu triunghiurile. Tehnica cea mai des folosita
este aceea propusd de M. L. Northway care consta in a reprezenta grupul situind in central
sociogramei indivizii cei mai populari (liderii); n exterior pe cei care primesc foarte putine
alegeri sau niciuna. Intre aceste extreme se distribuie, in cercuri concentrice, subiectii care
au obtinut un numar mediu de alegeri. Modelele de relatie socio-afectiva evidentiate de
sociometrie coincid cu modelele de interactiune dinamica din grup. Aceste modele
corespund organizarii psihosociologice a grupului care nu ar trebui sa se confunde — arata J.
L. Moreno — cu organizarea institutionala.” (MDSOC 1994: 121-122)

XENOCENTRISM — , Preferintd pentru idei si produse strdine. Opusul etnocentrismului.
X. se poate manifesta in raport cu un alt grup din cadrul unei societdti sau in raport cu alta
societate. El semnificd o stare de neadaptare sociald, de refuz total sau partial al
simbolurilor, valorilor i normelor unui grup sau chiar ale unei societati. Atitudinile
xenocentriste predispun indivizii la parasirea grupului din care fac parte.” (DSOC 1998:
661)

Astfel, unii termeni sunt definiti numai in DSOC, iar in celelalte dictionare
apar doar elemente componente ale termenilor sau sintagmelor terminologice
(prefixoide sau termeni simpli, fard determinanti):

ANCHETA - ,2 Metoda de investigatie stiintifica sau jurnalistici constind in stringerea
materialului documentar prin cercetarea pe teren, pe bazd de intrebari, a unor realitati
sociale, culturale vaste. Anchetele lingvistice stau la baza alcatuirii atlaselor lingvistice.”
DEXI 2007: 72 +MDSOC+DEX98

XENOCENTRISM nu este inregistrat in DEX.

XENOCENTRISM nu este inregistrat in DEXI. Este definit doar prefixoidul xeno-:

Xeno — v. xen-.

Xen — ,FElement de compunere «strain, parazit», «gazday», «ospitalitate». (DEXI 2007:
2210)

O altd situatie Intilnitd este cea in care termeni strict specializati apar

exclusiv in textele sociologice, iar dictionarele nu recunosc utilizarea acestora sau
apartenenta lor la domeniu:
SOCIOMATRICE - doar in textele specializate: ,, Tehnicile sociometrice - Sociometria
[...] vizeaza descoperirea nivelului profund al structurilor sociale si a schimbarii societatii
bazate pe aspectele dinamice ale structurilor sale. Relatiile informale dintr-o organizatie pot
fi redate prin sociograma. Studierea relatiilor interpersonale intr-un grup prin intermediul
tehnicilor sociometrice permite interventia in comportamentele sociale si modificarea lor
in scopul asigurdrii unei functiondri mai performante. [...] Chestionarul sociometric,
sociomatricea §i sociograma sunt cele trei instrumente care au fost introduse de J.L.
Moreno. [...]” (Bulzan 2008: 67, 69)
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Aceasta din urma este cu sigurantd problema cea mai grava din perspectiva
terminologicd, deoarece nu existd niciun indiciu cdtre decodarea sensului
specializat al termenilor. Daca anterior am putut identifica fie un singur termen din
sintagma (unitatea determinatd), fie prefixoidul existent, care ne ofera anumite
indicii lingvistice (fie ele si informatii primare sau de importantad minima), in acest
caz putem doar deduce sensul din context, de unde pot rezulta erori semantice.
o sursd normativa credibila pot fi propagate eronat si in alte texte si contexte (scrise
sau orale) in mod involuntar, iar aceasta reprezintd o complicatie severd in cazul
unei terminologii cu difuzare precum cea sociologica.
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